
Динамическое конкурентное 
ценообразование



ПродажиЗакупки

Ваш магазин

Потребитель
Оптовик

Маркетплейс

Магазины-
Конкуренты

Оптовик

Оптовик

Цена – фактор №1 решений о покупке в интернете
(к ценовым войнам можно хорошо подготовиться)
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Для сохранения рентабельности 
максимизируйте маржу

(или пусть ваш конкурент обанкротится)

Конкурент Вы Вы +
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ВремяНачальный обход и 
сопоставление товаров

Второй обход и 
сопоставление товаров

Товар не попал в мониторинг в 1-ый раз, но 
попал во 2-ой

Товар сразу попал в мониторинг

Товар не попал в мониторинг 
вообще

Товар попал в 
мониторинг с первого 

раза, но выпал из 
мониторинга

Товар попал в 
мониторинг со второго 

раза

Новые товары, 
которые не 
попали в 
мониторинг до 
следующего 
обхода

Автоматика на примере



CONT 205/55 R16 EcoContact 5 91H

R16 205/55 Continental ContiEcoContact5 MO H91

CONTINENTAL 91 H COPS 205/55R16 TL CEC 5 M0

205/55 R16 H 91 孔蒂生态联系5 MO 夏季大陆 23498

Бренд   Continental
Модель    ContiEcoContact 5
Ширина    205
Профиль   55
Диаметр 16
Индекс скорости 91
Индекс нагрузки H
Омологация   M0

Сопоставление товаров 
не должно зависеть
от наличия кода товара 
(артикулов / партномеров)
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Время
= деньги

Ручной труд

Автоматика

Что лучше человек или автоматика?
(это зависит от горизонта планирования)

21 3
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Традиционное 
ценообразование

Начальное сопоставление 
через МаркетМиксер

100
%

90%

50%

30%

Ценообразование 
через МаркетМиксер

Начальное 
сопоставление 

вручную
Периодическое 
сопоставление 

вручную

99%

Выигрыш в ценообразовании

Выход на 
мощность 



Точные данные = верные решения



Демо


